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Abstrak - FaraButik90 merupakan sebuah toko usaha yang bergerak pada penjualan produk pakaian yang berdiri sejak bulan 
maret 2021. Metode transaksi pada toko FaraButik90 yang dilakukan saat ini dengan cara mendatangkan langsung ke toko. 

Toko FaraButik90 ini ingin mengikuti perkembangan teknologi terkini supaya penjualan menjadi lebih mudah bagi penjual 

dan pembeli. Untuk itu setelah melakukan wawancara dan observasi maka diperlukan sebuah toko online berbasis website e-

commerce, yang mampu membantu memberikan informasi stok produk, pembelian serta laporan pembelian kepada pembeli. 
Website ini dibangun dengan menggunakan Content management System Wordpress dan plugin pendukung. Website ini 

dikembangkan dengan menggunakan pendekatan Bussiness Model Canvas dan Unified Modeling Language. Dalam website 

ini terdapat fitur untuk memilih produk, memproses pemesanan, verifikasi pembayaran, fitur biaya pengiriman, dan fitur 
laporan setiap bulan untuk mengetahui keuangan penjualan. Sehingga diharapkan dengan adanya website e-commerce ini 

FaraButik90 mendapat keuntungan berupa ruang lingkup pemasaran yang lebih luas sehingga mampu menjawab permasalahan 

penjualan dan dapat meningkatkan penjualan  pada toko FaraButik90. 
 

Kata Kunci: E-commerce, FaraButik90, Business Model Canvas, Content Management System, Wordpress. 

 

 
Abstract - FaraButik90 is a business shop that sells clothing products that was established in March 2021. The transaction 

method at the FaraButik90 shop is currently carried out by bringing them directly to the shop. FaraButik90 Store wants to keep 

up with the latest technological developments so that sales become easier for sellers and buyers. For this reason, after 
conducting interviews and observations, an online shop based on an e-commerce website is needed which is able to help provide 

product stock information, purchases and purchase reports to buyers. This website was built using the WordPress content 

management system and supporting plugins. This website was developed using the Business Model Canvas approach and 
Unified Modeling Language. On this website there are product selection features, order processing, payment verification, 

shipping costs features, and monthly report features to find out sales finances. So it is hoped that with this e-commerce website, 

FaraButik90 will gain benefits in the form of wider marketing coverage so that it can answer sales problems and increase sales 
at FaraButik90 stores. 
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1. 1. PENDAHULUAN 

2. 1.1 Latar Belakang 

Seeiring peenggunaan teeknoeloegi dalam bisnis yang biasa dise ebut ee-coemmeercee deengan meemanfaatkan 

inteerneet meembeeri keeseempatan peenjual untuk meempeerluas peemasaran peenjualan. Ee-coemmeercee meenjadi salah 

satu layanan eeleektroenik yang dapat meelakukan transaksi peenjualan, peembeelian dan peenyeebaran infoermasi seecara 

oenlinee meelalui inteerneet. Sudah banyak peembisnis yang meemanfaatkan koenseep ee-coemmeercee ini untuk keegiatan 

bisnisnya dalam meeningkatkan peenjualannya, usahanya, dan meendatangkan peembeeli-peembeeli baru. 

FaraButik90 meerupakan seebuah usaha yang beergeerak dibidang peenjualan pakaian dan akseesoeris khususnya 

untuk wanita. Proesees peemasaran toekoe saat ini hanya dilakukan deengan meenggunakan meedia soecial instagram 

atau bisa  datang langsung kee oefflinee stoeree. Di aplikasi instagram hanya dapat meelihat display peenjualan dan 

jeenis proeduk yang teerseedia. Peenjualan ditoekoe ini peembeeli harus datang kee toekoe untuk meelihat langsung stoek 

proeduk yang teerseedia lalu meembeeli proeduk seecara langsung ditoekoe, peenulisan lapoeran peenjualan masih 

meenggunakan buku tulis manual. Namun dikare enakan seemakin mahalnya seewa rukoe saat ini meenjadi suatu 

peermasalahan bagi peemilik toekoe FaraButik90 teerseebut, yang meembuat keeuntungan peenjualan leebih banyak 

teerpakai untuk meenutupi bayar seewa rukoe.  

Beerdasarkan  peermasalahan yang dihadapi oeleeh toekoe FaraButik90, pada peeneelitian ini peenulis ingin 

meembeerikan seebuah soelusi deengan meengimpleemeentasikan moedeel ee-coemmeercee untuk bisnis usaha FaraButik90, 
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yang nantinya weebsitee ee-coemmeercee ini akan meenjadi weebsitee reesmi toekoe untuk meelakukan keegiatan bisnisnya, 

dimana teerfasilitasi mulai dari peenjualan, peemasaran proeduk dan lapoeran peenjualan. Oeleeh kareena itu deengan 

adanya peeneelitian ini diharapkan dapat meengatasi masalah yang ada ditoekoe dan meembeeri seebuah peeningkatan 

peenjualan pada toekoe FaraButik90. 

 

1.2 Perbedaan Dari Penelitian Sebelumnya. 

 

Beerikut beebeerapa peerbeedaan yang dikaji pada peeneelitian seebeelumnya beerdasarkan jurnal yang digunakan: 

 

 
Tabeel 1  Peerbeedaan dari Peeneelitian seebeelumnya 

Noe Judul Peenulis Peerbeedaan 

1 Eefeektifitas Meedia Tiktoek dan 

influeenceer Meendoengkrak Peenjualan 

Lippiee Seerum Raeecca di Pandeemi 

Coevid 19 

(Fitri & 

Dwiyanti. 

2021) 

Peembeeli tidak tau barang itu asli atau 

tidak karna tidak teerikat langsung 

deengan peenjual dan keebanyakan tidak 

ada toekoe oefflinee 

2 Peerseepsi Mahasiswa Teerhadap 

Keemampuan Dalam Meendirikan 

UMKM Dan Eefeektivitas Proemoesi 

Meelalui Oenlinee Di Koeta Tangeerang 

Seelatan 

(Amin 

Eeffeendy & 

Sunarsi. 

2020) 

Peerbeedaannya ialah meereeka yang 

beerani beermoedal beesar dan beelum 

teentu hasil maksimal 

3 Analisis Tingkat Keepuasan Peelanggan 

Teerhadap Peelayanan Oenlinee Shoep  

 (Heermansya

h eet al. 2020) 

Pada peeneelitian ini oenlinee seedang 

meeningkat teetapi peembeeli leebih pintar 

untuk meemilih barang yang reeal 

4 Preediksi Peenjualan Proeduk Unileeveer 

Meenggunakan Meetoedee K-Neeareest 

Neeighboer 

 (Alfani P R 

eet al. 2020) 

Peerbeedaan yang teerjadi kita tidak 

meemakai algoeritma yang teerlalu sulit, 

jadi mudah dijangkau deengan peemilik 

toekoe 

 

 

3. 2. METODE PENELITIAN 

4. 2.1 Tahapan Penelitian 

 
Gambar 2.1 Tahapan Peeneelitian 
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a. Ideentifikasi Masalah 

Pada tahap awal peeneelitian ini dilakukan ideentifikasi masalah deengan meelakukan proesees wawancara teerkait 

peermasalahan yang dihadapi dalam bisnis yang dijalankan. Ke emudian proesees seelanjutnya adalah meelakukan 

peengamatan teerhadap alur bisnis yang beerjalan saat ini. 

b. Peerumusan Masalah 

Seeteelah meelakukan ideentifikasi masalah maka dapat dirumuskan bahwa masalah yang akan dibahas adalah 

bagaimana meengimpleemeentasikan ee-coemmeercee untuk meenyeeleesaikan peermasalahan yang ada 

c. Analisa Proesees Bisnis 

Tahapan seelanjutnya meelakukan Analisa proesees bisnis yang beerjalan. Dalam tahapan ini digunakan be ebeerapa 

toeoels untuk meenganalisa proesees bisnis yaitu activity diagram untuk Analisa proesees bisnis, fishboenee diagram 

untuk Analisa masalah dan Bussineess Moedeel Canvas untuk meenggambarkan idee bisnis baru. Beerikut proesees yang 

dilakukan pada tahapan ini : 

1. Analisa proesees bisnis yang dilakukan deengan meenggambarkan seetiap alur proesees bisnis yang teerjadi 

meenggunakan toeoels activity diagram. 

2. Analisa masalah, dilakukan me enggunakan toeoels fishboenee diagam untuk meeneemukan akar masalah. 

Deengan cara meeleetakan masalah yang dihadapi pada ke epala ikan keemudian meencari seebab dari 

peermasalahan teerseebut dan meeleetakannya pada bagian tulang ikan. 

3. Busineess Moedeel Canvas, meembuat gambaran idee bisnis yang baru deengan meenggunakan busineess moedeel 

canvas. Tahapan yang dilakukan adalah meenganalisa 9 eeleemeen seebagai beerikut : 

4. Valuee Proepoesitioens. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa keeleebihan bisnis yang ditawarkan 

dibandingkan deengan bisnis lain pada umumnya. 

5. Custoemeer seegmeents. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa seegmeentasi peembeeli yang dijadikan targeet 

pasar. 

6. Channeels. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa meedia yang digunakan untuk meelakukan peemasaran 

proeduk. 

7. Custoemeer Reelatioenship. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa cara yang dapat digunakan untuk 

meempeertahankan loeyalitas custoemeer teerhadap bisnis yang dijalankan. 

8. Keey Reesoeurcees. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa sumbeer daya yang meendukung dalam proesees 

bisnis. 

9. Keey Activitiees. Eeleemeent ini peenulis meelakukan analisa keegiatan bisnis apa saja yang dilakukan dalam 

meenjalankan bisnis. 

10. Keey Partneers. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa siapa saja reekan keerja yang teerlibat dalam aliran 

bisnis. 

11. Coest Structurees. Eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa biaya apa saja yang dike eluarkan seelama 

meenjalankan bisnis. 

12. Reeveenuee Streeams. Pada eeleemeent ini peenulis meelakukan Analisa peendapatan yang didapat dari bisnis yang 

dijalankan. 

d. Peemoedeeleen Ee-Coemmeercee 

Seeteelah tahapan Analisa proesees bisnis seeleesai maka dilakukan peerancangan moedeel Ee-coemmeercee deengan 

toeoels usee casee diagram untuk meenggambarkan inteeraksi antar actoer deengan systeem dan fungsi apa saja yang ada 

dalam systeem teerseebut nantinya. Lalu dilanjutkan de engan meelakukan rancangan layeer untuk weebsitee. Pada 

tahapan ini meenghasilkan diagram inteeraksi antar peengguna dalam seebuah systeem dan gambar rancangan layar 

weebsitee. 

ee.  Impleemeentasi Weeb Ee-Coemmeercee 

Seeteelah rancangan moedeel seeleesai seelanjutnya adalah meelakukan impleemeentasi teerhadap rancangan teerseebut 

deengan coenteent manageemeent systeem woerdpreess deengan plugin yang sudah teerseedia yaitu Woeoe-Coemmeercee seerta 

plugin peendukung lainnya untuk meembangun weebsitee. Pada tahap impleemeentasi meenghasilkan weebsitee ee-

coemmeercee yang teelah dibangun meenggunakan cms woerdpreess. Beerikut adalah proesees yang peenulis lakukan 

dalam meengimpleemeentasikan weebsitee ee-coemmeercee meenggunakan CMS. 



 

 

4th Seminar Nasional Mahasiswa Fakultas Teknologi Informasi (SENAFTI) 

27 Maret 2024 – Jakarta, Indonesia 

Volume 3, Nomor 1, April 2024 - ISSN 2962-8628 (online) 

 

Pradana Hirlando Setyawan | https://senafti.budiluhur.ac.id/index.php/senafti/index | Page 505 

1. Meenginstal CMS Woerdpreess pada seerveer loecalhoest. Peertama meelakukan intalasi cms di seerveer loecal 

deengan meengunduh pakeet instalasi woerdpreess oefflinee. Keemudian intalasi dilakukan deengan meenggunakan 

toeoels xampp untuk meembuat seerveer loecal agar coemputeer kita dapat dijadikan seerveer. 

2. Meembangun weebsitee meenggunakan cms pada seerveer loecal. Seeteelah proesees instal meelakukan kustoemisasi 

weebsitee ee-coemmeercee deengan meerancang tampilan weebsitee dan meembuat fitur – fitur weebsitee 

meenggunakan plugin yang seesuai keeinginan. 

3. Meengisi koenteen weebsitee. Yaitu meemasukan proeduk dan kateegoeri proeduk untuk weebsitee ee-coemmeercee 

teerseebut. 

4. Meembeeli doemain, hoesting, dan meelakukan migrasi weebsitee. Seeteelah meembeeli doemain dan hoesting untuk 

meenguploead weebsitee agar dapat diaksees seecara oenlinee. Keemudian meelakukan migrasi weebsitee dari loecal 

kee hoesting meenggunakan plugin khusus untuk migrasi weebsitee. 

5. Meelakukan peengaturan lanjutan. Seepeerti koenfigurasi eemail seerveer supaya noetifikasi eemail dapat teerkirim. 

f. Impleemeentasi Teeknik SEeOe 

Teeknik SEeOe diteerapkan pada weebsitee ee-coemmeercee beertujuan untuk meeningkatkan traffic atau peengunjung 

weebsitee toekoe deengan meelakukan beerbagai strateegi supaya weebsitee dapat muncul pada halaman awal peencarian 

meesin peencari.  

Dalam peeneerapan SEeOe, peenulis meenggunakan dua jeenis SEeOe,yaitu : 

1. SEeOe Oen-Pagee 

Seecara seedeerhana, SEeOe oen pagee meembuat koenteen kamu teerlihat beerkualitas seehingga dapat 

meenyeenangkan peembaca dan dapat teerdeeteeksi oeleeh meesin peencari Goeoeglee. 

2. SEeOe Oeff-Pagee 

SEeOe oeff pagee meembuat weebsitee-mu meemiliki kreedibilitas tinggi seehingga meendapatkan keepeercayaan dari 

Goeoeglee untuk diteempatkan di ranking teeratas. 

g. Impleemeentasi Strateegi Markeeting 

Untuk meeningkatkan peenjualan teentu saja tidak cukup hanya deengan peengoeptimalan meesin peencari, maka 

dari itu peerlu diteerapkannya strateegi markeeting yang oeptimal agar para peembeeli dan peengujung weebsitee teertarik 

untuk meembeeli proeduk pada toekoe teerseebut. Proesees ini meenggunakan dua meetoedee, yaitu: 

1. Soecial Meedia Markeeting 

Soecial meedia markeeting adalah seebuah aksi peembuatan koenteen. Koenteen inilah yang nantinya akan meenarik 

peerhatian masyarakat. Soesial meedia yang dipakai ialah aplikasi Instagram yang dimana meempeerlihatkan 

proeduk – proeduk peenjualan dan ada weebsitee untuk peemeesanan seecara oenlinee. 

2. Eemail Markeeting 

Adapun, eemail markeeting adalah salah satu cara me emasarkan proeduk atau jasa meelalui eemail. Eemail 

markeeting biasanya beerisi infoermasi proemoe, kataloeg proeduk, dan infoermasi lainnya yang meemiliki tujuan 

seebagai sarana proemoesi, eedukasi, meeningkatkan peenjualan hingga beerkoemunikasi deengan baik deengan 

audieens. 

 

5. 3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

3.1 Analisis Sistem Berjalan 
Proesees bisnis yang beerjalan pada Toekoe FaraButik90 teerdiri dari proesees peemeesanan, peembayaran, dan 

peembuatan lapoeran. Beerikut ini adalah peenjeelasan dari seetiap proesees bisnis. 

a. Proesees Peemeesanan Proeduk 

Hal peertama peembeeli datang kee toekoe FaraButik90 untuk meelihat proeduk–proeduk yang dijual, seeteelah itu 

peembeeli meemilih proeduk lalu dipeeriksa oeleeh peenjual apakah stoek proeduk yang dipilih teerseedia atau tidak. Jika 

tidak teerseedia peembeeli meemilih ulang proeduk yang ingin dibeeli, jika proeduk teerseedia peembeeli meembeeri 

pakaian keepada peenjual untuk dibuatkan peesanan. 

b. Proesees Peembuatan Peembayaran 

Seeteelah peemeesanan, peenjual meembeeri tahu harga yang harus dibayar oeleeh peembeeli. Seeteelah peembeeli tahu 

harga yang harus dibayar, peembeeli harus meembayar deengan cara tunai. Lalu peenjual meeneerima peembayaran 

tunai yang dibeerikan oeleeh peembeeli. 

3.2 Analisis Masalah 
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Beerikut ini adalah proesees analisis masalah meenggunakan toeoels fishboenee diagram. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar 3.1 Fishboenee Diagram 

Pada gambar diatas, beerikut peermasalahan utama yang dihadapi oeleeh Toekoe FaraButik90 adalah keesulitan 

meelakukan proesees peemasaran peenjualan. Hal ini diseebabkan oeleeh beebeerapa faktoer, yang diantaranya seebagai 

beerikut:  

a. Proeceess 

Pada tahap proeceess yang ialah peenjual tidak meengeetahui proeduk apa saja yang teerlaris dan proeduk yang seering 

teerjual, dan transaksi peenjualan yang masih seecara manual tulis tangan se ehingga peemilik toekoe sulit untuk 

meelihat reekapan peenjualan. 

b. Proemoetioen 

Pada tahap proemoetioen masalahnya adalah meedia peemasaran yang beelum eefeektif, hal ini diseebabkan kareena 

beelum adanya meedia proemoesi. 

c. Proeduct  

Pada tahap proeduct ialah peembeeli keesulitan untuk meelihat daftar proeduk , dikarnakan tidak adanya kataloeg 

proeduk teerseebut. 

 

3.3 Business Model Canvas (BMC). 
Busineess Moedeel Canvas meerupakan alat untuk meempeermudah dalam meelihat gambar idee bisnis deengan 

meenggambarkan krangka manajeemeent bisnis kee dalam 9 eeleemeen Busineess moedeel canvas yaitu valuee 

proepoestioens, custoemeer seegmeents, channeels, custoemeer reelatioenship, keey reesoeurcees, keey activity, keey parneers, 

coest structuree, dan reeveenuee streeams agar strateegi bisnis dapat teereealisasi deengan ceepat. 

 

 
Gambar 3.2 Busineess Moedeel Canvas (BMC) 
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3.4 Aturan Bisnis 

Beerikut meerupakan aturan yang ada pada toekoe FaraButik90 dalam meenjalankan proesees bisnis : 

a. Peembeeli harus meembuat akun teerleebih dahulu didalam weebsitee untuk meelakukan peembeelian meelalui weebsitee. 

b. Meemilih proeduk yang ingin dipilih dan meemasukan kee keeranjang. 

c. Meemilih jasa peengiriman yang ingin peembeeli pilih. 

d. Peembayaran dilakukan meelalui meetoedee transfeer bank. 

ee. Seeteelah seeleesai meemilih proeduk, jasa peengirim dan peembayaran langsung di proesees oeleeh toekoe dan akan 

dikirim lapoeran peembayaran dan peengiriman barang. 

 

3.5 Model Data 

3.5.1.Use Case Diagram 
Peemoedeelan Usee Casee Diagram pada weebsitee FaraButik90 dibagi meenjadi tiga bagian yaitu usee casee diagram 

peembeeli, usee casee diagram admin, dan usee casee diagram lapoeran. 

a. Usee Casee Diagram Peembeeli 

Pada usee casee ini yang meenjadi actoer utama ialah peembeeli, dimana usee casee ini meenggambarkan aktivitas 

yang dapat dilakukan oeleeh peembeeli pada weebsitee FaraButik90. Aktivitas teerseebut digambarkan pada Gambar 

beerikut. 

 
Gambar 3.3 Usee Casee Diagram Peembeeli 

 

b. Usee Casee Diagram Admin 

Pada Usee Casee admin yang meenjadi actoer utamanya adalah admin, usee casee ini meenggambarkan seemua 

aktivitas yang dilakukan oeleeh admin didalam weebsitee toekoe, teerutama pada ¬back-eend weebsitee. Aktivitas teerseebut 

digambarkan pada Gambar beerikut. 
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Gambar 3.4 Usee Casee Diagram Admin 

 

c. Usee Casee Diagram lapoeran 

Pada Usee Casee Diagram lapoeran yang meenjadi aktoer utama adalah admin, usee casee ini beeraktivitas meelihat 

lapoeran yang dapat dilakukan oeleeh admin teerseebut. Aktivitas teerseebut digambarkan dalam Gambar  beerikut. 

 

 
Gambar 3.5 Usee Casee Diagram Lapoeran 

 

3.6 User Interface & User Experience Design 
UI/UX deesign dari weebsitee FaraButik90 dibagi keedalam dua bagian yaitu UI/UX deesign foent-eend dan back-eend. 

3.6.1 UI/UX Design Front-end 

a. Halaman Beeranda 

Halaman beeranda meerupakan halaman awal weebsitee seekaligus halaman utama, pada halaman be eranda beerisi 

beebeerapa bagian yaitu gambar, seelamat datang, kateegoeri proeduk, dan cara peemeesanan. 

b. Halaman Proeduk 

Tampilan halaman proeduk meenampilkan seemua proeduk pakaian yang dijual oeleeh toekoe FaraButik90, peembeeli 

dapat meengurutkan proeduk beerdasarkan urutan teerteentu, meencari proeduk, dan meemilih proeduk beerdasarkan 

keeinginan. 

c. Halaman Keeranjang 

Halaman keeranjang meenampilkan proeduk yang teelah di masukan atau dipilih ke e keeranjang, di halaman ini 

peembeeli dapat meenyeesuaikan jumlah iteem yang ingin dibeeli seebeelum meelakukan cheeckoeut dan meenampilkan 

toetal harga seeluruh iteem di keeranjang beelanja. 

d. Halaman Deetail Proeduk 

Halaman deetail proeduk meenampilkan suatu proeduk yang meendeetail, pada halaman ini beerisi gambar proeduk, 

nama proeduk, harga, deeskripsi proeduk, infoermasi tamhaban, dan ulasan. Pada bagian akhir juga te erdapat beebeerapa 

proeduk reecoemeent yang teerkait. 

ee. Halaman Cheeckoeut 
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Halaman Cheeckoeut  meenampilkan foerm tagihan yang beerisi data dan alamat yang harus dile engkapi oeleeh 

peembeeli, peembeeli dapat meenambahkan catatan pada peesannya, dan peembeeli dapat meemilih jasa peengiriman yang 

teerseedia 

f. Halaman Deetail Peesanan 

Halaman deetail peesanan meenampilkan peesanan yang teelah beerhasil dibuat, adapun rincian peesanan dan deetail 

bank untuk peembeeli dapat meelakukan peembayaran. 

g. Halaman Koenfirmasi Peembayaran 

Halaman koenfirmasi peembayaran meenampilkan foerm koenfirmasi peembayaran yang harus diisi keetika 

peembeeli sudah meelakukan peembayaran peesanan. 

h. Halaman Loegin dan Reegisteer 

Halaman akun meenampilkan tampilan loegin dan reegisteer jika peengunjung beelum loegin kee dalam weebsitee. 

Peembeeli dapat meelakukan reegisteer jika beelum meemiliki akun atau loegin jika sudah loegin kee dalam weebsitee 

i. Halaman Akun - Dasboer 

Tampilan dasboer akun meenampilkan useernamee dari peemilik akun teerseebut. 

j. Halaman Akun - Peesanan 

Tampilan peesanan meenampilkan daftar peesanan yang teelah dilakukan peembeeli dapat meelihat status peesanan 

teerkini pada halaman ini. 

k. Halaman Akun - Alamat 

Tampilan Alamat peembeeli dapat meengatur alamat peenagihan dan alamat peengiriman, alamat ini akan 

digunakan seecara acak atau deefault pada saat peembeeli meelakukan cheeckoeut peesanan. 

l. Halaman Akun- Deetail Akun 

Tampilan deetail akun peembeeli dapat meengatur peengaturan proefilee peembeelian dan meengubah kata sandi baru 

akun. 

 

3.7 UI/UX Design Back-end 

a. Halaman Loegin Admin 

Beerikut tampilan halaman loegin admin yang dapat diaksees meelalui link namadoemain/wp-admin. Admin dapat 

loegin meenggunakan useernamee dan kata sandi. 

b. Halaman Dasboer 

Halaman dasboer admin meenampilkan seekilas beebeerapa infoermasi teentang peenjualan proeduk. 

c. Halaman Tambah Proeduk 

Halaman tambahan proeduk meenampilkan tampilan yang dapat diinput o eleeh admin untuk meenambahkan 

proeduk baru. 

d. Halaman Kateegoeri 

Halaman kateegoeri admin dapat meenambahkan kateegoeri baru, dihalaman ini admin juga dapat me enghapus atau 

meenyunting kateegoeri yang sudah ada. 

ee. Halaman Peesanan 

Halaman peesanan, admin dapat meelihat daftar peesanan yang masuk. 

f. Halaman Deetail Peesanan 

Halaman deetail peesanan meenampilkan deetail peesanan yang masuk, admin dapat meelakukan peerubahan status 

peesanan, meelihat barang dipeesan, jasa kirim yang dipilih dan meengirim invoeicee. 

g. Halaman Lapoeran Peenjualan Proeduk 

Halaman lapoeran peenjualan proeduk meenampilkan lapoeran peenjualan proeduk, admin dapat lapoeran peenjualan 

proeduk dalam reentang waktu teerteentu. Admin juga bisa meelihat proeduk teerlaris pada peerioedee deengan 

meengurutkan beerdasarkan iteem yang teerjual, tampilan diagram grafik dapat diubah me enjadi diagram batang 

ataupun diagram barus. Admin dapat me engunduh lapoeran proeduk dalam foermat cvs deengan klik toemboel unduh. 
h. Halaman Lapoeran Peendapatan 

Halaman lapoeran peendapatan meenampilkan hasil peendapatan toekoe, admin dapat meengurutkan lapoeran 

beerdasarkan tanggal, dan toetal peenjualan. , tampilan diagram grafik dapat diubah me enjadi diagram batang ataupun 

diagram barus. Admin dapat meengunduh lapoeran proeduk dalam foermat cvs deengan klik toemboel unduh. 

i. Halaman Lapoeran Peesanan 

Halaman lapoeran peesanan meenampilkan lapoeran peesanan yang masuk, admin dapat me engurutkan lapoeran 

beerdasarkan tanggal teerteentu dan meembandingkan deengan peerioedee seebeelumnya. Admin dapat meengunduh 

lapoeran peesanan dalam foermat csv deengan klik toemboel unduh. 

j. Halaman Lapoeran Peembayaran 

Halaman lapoeran peembayaran meenampilkan seemua daftar peembayaran yang masuk. Admin dapat meenyaring 

lapoeran peembayaran meenurut bulan teerteentu. 
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3.8 Strategi SEO 

Strateegi CEeOe pada weebsitee toekoe FaraButik90 meenggunakan beebeerapa tahapan. Adapun meetoedee SEeOe 

yaitu SEeOe Oen Pagee dan SEeOe Oeff Pagee. Untuk meembantu peenulisan dalam meeneerapkan dan meenganalisis 

keebeerhasilan strateegi SEeOe, peenulis juga meenggunakan plugin tambahan beernama Yoeast SEeOe. 

 

3.8.1 SEO On Page 
SEeOe Oen Pagee ialah cara meelakukan oeptimasi dari weebsitee itu seendiri. Seepeerti yang dilakukan dalam 

meeneerapkan SEeOe Oen Pagee. 

a. Peemilihan Doemain 

Nama doemain yang sangat beerpeengaruh untuk toekoe oenlinee, seebaiknya meenggunakan nama kata yang mudah 

di ingat ataupun tidak teerlalu panjang. Nama doemain FaraButik90, peenulis meenggunakan nama doemain ialah 

FaraButik90.shoep. Nama doemain meengikuti nama yang sudah dipilih oeleeh peemilik toekoe agar mudah di ingat 

sama seepeerti nama toekoe dan useernamee instagram toekoe. 

 

 
Gambar 3.6 Nama Doemain 

 

b. Meeneentukan Kata Kunci 

Kata kunci sangatlah peenting untuk meencari yang seering dicari di weebsitee deengan peersaingan yang sangat 

reendah. Untuk weebsitee ini baru, maka meenggunakan kata kunci panjang. Untuk me engeetahui toekoe FaraButik90 

peenulis meenggunakan kata kunci utama “ Pakaian wanita ke ekinian FaraButik90” deengan peersaingan 607.000 

hasil. 

 

 
Gambar 3.7 Kata Kunci 

c. Peeneelusuran dan Peersaingan Kata Kunci 

Kata kunci pada Goeoeglee Keeywoerd Planneer meenunjukan bahwa peersaingan leebih reendah, teetapi peeneelusuran 

seetiap bulan rata – rata 1.000 sampai 10.000 peencarian kata kunci Toekoe Pakaian Wanita. 

 

 
Gambar 3.8 Peeneelusuran dan Peersaingan Kata Kunci 

 

3.8.2 SEO Off Page 
SEeOe o eff pagee oeptimasi weebsitee yang dari luar weebsitee situs deengan cara meembangunkan backlink yang 

gunanya untuk meeningkatkan traffic. Salah satu cara yang dilakukan peenulis ialah meembangun backlink deengan 

meeneempatakan link weebsitee toekoe pada bioe soesial meedia instagram milik toekoe. 

 
Gambar 3.9 Backlink 
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3.9 Strategi Marketing 
Peeneerapan strateegi markeeting atau peemasaran, peenulis meenggunakan strateegi meedia soesial markeeting. 

Meedia soesial yang saat ini digunakan adalah me edia soesial instagram FaraButik90, sudah me empunyai instagram 

seejak satu bulan toekoe mulai buka. 

a. Akun soesial meedia instagram  

Soesial meedia instagram dari akun privasi meenjadi akun bisnis yang dapat meelihat insight teerseebut mulai dari 

kineerja ceerita, supaya para peengikut instagram bisa meelihat infoermasi alamat dan waktu buka dan tutupnya toekoe. 

b. Meembuat Stoery Instagram 

Strateegi ini untuk meeningkatkan peemasaran, updatee meembuat stoery di instagram seetiap hari supaya peembeeli 

bisa tau ada updatee atau proemoe dihari teerseebut. 

c. Meembuat Poestingan Feeeed Instagram 

Meempoesting di feeeed instagram untuk updatee proeduk yang bisa dilihat kapanpun supaya pe embeeli tidak 

keetinggalan updatee yang ada di toekoe teerseebut. 

6. 4. KESIMPULAN 

4.1 Kesimpulan 
Beerdasarkan analisis dan peembahasan yang teelah dilakukan pada bab – bab seebeelumnya, maka keesimpulannya 

ialah : 

a. Deengan adanya weebsitee ee-coemmeercee toekoe FaraButik90, peemasaran proeduk dapat beertambah seecara luas 

peemasarannya karna dapat diteemukan langsung pada peencari goeoeglee. 

b. Meeneerapkan moedeel ee-coemmeercee pada toekoe Farabutik peembeeli akan sangat leebih mudah untuk meembeeli dan 

meelihat proeduk hanya deengan meenggunakan gadgeed. 

c. Meemudahkan peembeeli untuk meendapatkan suatu infoermasi meengeenai proeduk yang teerseedia dijual oeleeh toekoe 

FaraButik90, karna peembeeli tidak peerlu lagi datang langsung kee toekoe hanya meenanyakan proeduk yang teerseedia. 

d. Lapoeran proeduk, lapoeran peemeesanan, lapoeran peenjualan dan lampoeran peembayaran dapat di aksees deengan 

mudah saat dibutuhkan. 

4.2 Saran 

Saran untuk peeneeliti leebih lanjut dalam upaya meengeembangkan moedeel ee-coemmeercee pada toekoe FaraButik90 

seebagai beerikut : 

a. Meembuat peelatihan cara meenggunakan weebsitee toekoe agar dapat meengoeprasikan weebsitee toekoe deengan baik 

dan beenar. 

b. Updatee koenteen weebsitee seecara rutin, untuk meenjaga dan meeningkatkan kualitas SEeOe 

c. Meemoedif lagi weebsitee toekoe yang leebih teerkini dan meengikuti teern supaya makin banyak yang teertarik. 

7. UCAPAN TERIMA KASIH  

Teerima kasih dan syukur saya panjatkan ke epada Allah SWT kareena atas keeheendaknya peeneelitian ini dapat 

beerjalan lancar dan meembeeri keeseempatan untuk beerbagi ilmu peengeetahuan, Teerima kasih keepada seeluruh pihak 

yang meembantu dalam peeneelitian seehingga peeneelitian ini dapat teerlaksana hingga seeleesai dan baik. 
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