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Abstrak - Kemajuan teknologi dan informasi saat ini berkembang pesat. Kemajuan tersebut terjadi hampir di semua bidang 

kehidupan manusia yang juga meliputi bidang perdagangan barang dan jasa. Kebanyakan orang saat ini mencari kemudahan 

dalam melakukan kegiatan jual beli, mereka mencari kemudahan akses informasi harga dan produk, serta dalam membeli, 

orang lebih memilih untuk membeli secara online, sehingga strategi bisnis dengan pemanfaatan teknologi E-Commerce dirasa 

sangatlah tepat untuk menunjang bisnis di sektor perdagangan. Adanya website dan penerapan E-Commerce dalam suatu 

perusahaan, maka akan memberikan dampak yang besar bagi perusahaan, terutama dalam bidang pemasaran produk. Selain 

itu, internet telah mempromosikan gaya hidup masyarakat untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari. Toko Mbul Foodies 

merupakan salah satu UMKM yang bergerak dibidang Frozen Food yang berada di Jl. Kayu Putih No.44, RT.06/RW.01, 

Pondok Cabe Udik, Kec. Pamulang, Kota Tangerang Selatan. Proses promosi dan pemasaran belum optimal karena hanya 

mengandalkan WhatsApp dan Facebook Fanspage, serta hanya pembeli yang sudah kenal atau sudah pernah membeli produk 

Mbul Foodies sehingga kondisi pendapatan dan penjualan produk mengalami stagnan atau tidak mengalami kenaikan. Selain 

itu proses pemesanan dilakukan secara manual dan pencatatan proses pembayaran juga secara manual dimana admin harus 

mengecek bukti pembayaran terlebih dulu dan mencatatnya di aplikasi bukukas. Berdasarkan hal tersebut, penulis melakukan 

penelitian untuk memberikan solusi terhadap masalah yang terjadi di toko Mbul Foodies. Dengan menggunakan metodologi 

Business Model Canvas (BMC) untuk menganalisa model bisnis, Fishbone Diagram untuk menganalisa masalah, Content 

Management System (CMS) untuk pembuatan website, Search Engine Optimization (SEO) dan Marketing Mix 4P. Hasil akhir 

dari penelitian ini berbentuk website E-Commerce yang dapat meningkatkan penjualan dan pemasaran produk jajanan ditoko 

Mbul Foodies. 

Kata Kunci: E-Commerce, Business Model Canvas, Content Management System, Search Engine Optimization. 

 

IMPLEMENTATION OF E-COMMERCE BASED ON CONTENT 

MANAGEMENT SYSTEM AT MBUL FOODIES SHOP TO SUPPORT 

MARKETING SALES 
 

Abstract - Advances in technology and information are currently growing rapidly. This progress occurs in almost all areas of 

human life which also includes the trade in goods and services. Most people today are looking for convenience in buying and 

selling activities, they are looking for easy access to price and product information, and in buying, people prefer to buy online, 

so a business strategy with the use of E-Commerce technology is considered very appropriate to support businesses in the trade 

sector. The existence of a website and the implementation of E-Commerce in a company, it will have a big impact on the 

company, especially in the field of product marketing. In addition, the internet has promoted people's lifestyles to fulfill their 

daily needs. Toko Mbul Foodies is one of the UMKM engaged in Frozen Food which is located on Jl. Kayu Putih No.44, RT.06 

/ RW.01, Pondok Cabe Udik, Kec. Pamulang, South Tangerang City. The promotion and marketing process is not optimal 

because it only relies on WhatsApp and Facebook Fanspage, and only buyers who already know or have bought Mbul Foodies 

products so that the condition of income and product sales has stagnated or not increased. In addition, the ordering process is 

done manually and recording the payment process is also done manually where the admin must check the proof of payment 

first and record it in the bukukas application. Based on this, the authors conducted research to provide solutions to problems 

that occurred at the Mbul Foodies store. By using the Business Model Canvas (BMC) methodology to analyze the business 

model, Fishbone Diagram to analyze problems, Content Management System (CMS) for website development, Search Engine 

Optimization (SEO) and Marketing Mix 4P. The final result of this research is in the form of an E-Commerce website that can 

increase sales and marketing of snacks at the Mbul Foodies shop. 

Keywords: E-Commerce, Business Model Canvas, Content Management System, Search Engine Optimization. 

 

1. PENDAHULUAN 

Penerapan E-Commerce untuk membantu memasarkan produk dan jasa yang ditawarkan oleh perusahaan 

dalam dunia bisnis. Selain itu, internet telah mempromosikan gaya hidup masyarakat untuk memenuhi kebutuhan 
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sehari-hari [1]. Oleh sebab itu, mereka yang tidak dapat mengikuti perkembangan teknologi dapat dipastikan akan 

tertinggal [2]. Mbul Foodies merupakan usaha perseorangan yang bergerak di bidang makanan frozen yang 

berlokasi di daerah Pamulang, Kota Tangerang Selatan. Berdasarkan hasil pengamatan dan wawancara kepada 

pihak manajemen Mbul Foodies didapatkan permasalahan bisnis sebagai berikut: pelanggan kesulitan dalam 

mengetahui informasi produk, yang mana pelanggan harus menanyakan informasi produk kepada admin, hanya 

dengan mengandalkan media sosial seperti whatsapp, facebook, dan instagram sehingga banyak pelanggan yang 

belum mengetahui Mbul Foodies, dan pencatatan rekapitulasi penjualan masih manual menggunakan excel. Toko 

Mbul Foodies juga belum menerapkan teknologi informasi berupa E-Commerce guna mempermudah proses 

penjualan, pemasaran, dan pencatatan hasil penjualan produk. 

Berdasarkan kondisi tersebut, maka dibutuhkan sebuah sistem informasi yang mampu menangani penjualan 

produk agar lebih optimal. Electronic Commerce (E-Commerce) adalah proses pembelian, penjualan atau 

pertukaran produk, jasa, dan informasi melalui jaringan computer [3]. Beberapa studi literatur yang terkait dengan 

penelitian yang pelunis lakukan, antara lain : penelitian membahas tentang pembangunan sistem E-Commerce 

untuk mendukung aktivitas penjualan dan pembelian pada kustomisasi desain baju menggunakan PyroCMS [4], 

penelitian kedua membahas tentang perancangan dan pembangunan aplikasi E-Commerce pada Toko Edi Helm 

guna meningkatkan penjualan [5], penelitian ketiga membahas tentang perancangan web pada UMKM Bakso 

Aroma menggunakan framework laravel [6], penelitian keempat membahas tentang implementasi E-Commerce 

guna memaksimalkan promosi sebagai media penjualan dan promosi pada Toko sepatu Rapillo [7], penelitian 

kelima membahas tentang penerapan E-Commerce sebagai upaya mempertahankan penjualan pada masa pandemi 

pada Bellatex [8]. 

Adapun beberapa perbedaan dari penelitian terdahulu dengan penelitian yang penulis lakukan adalah 

penelitian sebelumnya hanya membahas perancangan dan implementasi E-Commerce yang menggunakan 

PyroCMS, php, laravel, CMS hingga penerapan Search Engine Optimization (SEO), sedangkan penelitian yang 

penulis yang lakukan adalah penerapan Search Engine Optimization (SEO) dan strategi maketing mix 4P. Adapun 

rumusan masalah yang harus dijawab pada penelitian ini adalah Bagaimana teknik untuk menyajikan informasi 

produk yang lengkap, Bagaimana teknik untuk menjangkau wilayah pemasaran yang lebih luas, Bagaimana teknik 

untuk menampilkan informasi rekapitulasi penjualan. Berdasarkan latar belakang diatas, maka penulis melakukan 

analisa penelitian untuk membangun sistem E-Commerce guna membantu Mbul Foodies untuk meningkatkan 

penjualan. pemasaran produk jajanan, dan menampilkan rekapitulasi dari penjualan. 

2. METODE PENELITIAN 

Tahapan penelitian menjelaskan secara menyeluruh langkah-langkah sistematis yang dilakukan dalam 

penelitian dari awal sampai akhir yang disajikan dalam bentuk diagram alir. Berikut ini adalah tahapan penelitian 

yang penulis lakukan dapat dilihat pada Gambar 1. 

 
Gambar 1. Tahapan Penelitian 

 Berdalsalrkaln galmbalr 1, malkal berikut ini penjelalsaln mengenali talhalpaln-talhalpaln penelitialn : Tahapan Mulai 

: melalkukaln observalsi terhaldalp proses bisnis yalng berjallaln daln kondisi peneralpaln teknologi informalsi paldal di 

orgalnisalsi salalt ini, Tahapan Identifikasi Masalah : Untuk mendalpaltkaln berbalgali informalsi yalng dibutuhkaln 

selalmal penelitialn, penulis menggunalkaln beberalpal metode pengumpulaln daltal sebalgali berikut : Walwalncalral kepaldal 
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pemilik dalri toko Mbul Foodies, Melalkukaln pengalmaltaln paldal toko Mbul Foodies, Studi Literaltur yalng malnal 

penulis mempelaljalri penelitialn yalng terdalhulu yalng relevaln, Alnallisal Dokumen paldal proses bisnis yalng berjallaln, 

Tahapan Perumusan Masalah : Pada tahap ini didalpalt rumusaln malsallalh yalng alkaln dibalhals yalitu balgalimalnal 

mengimplementalsikaln sebualh E-Commerce untuk menyelesalikaln malsallalh yalng aldal, Tahapan Analisa Proses 

Bisnis : Dallalm talhalpaln ini digunalkaln beberalpal tools untuk mengalnallisal bisnis yalitu Alctivity Dialgralm yalng 

digunalkaln untuk menggalmbalrkaln allur proses bisnis.  

Alctivity dialgralm altalu disebut jugal dengaln dialgralm alktivitals, merupalkaln dialgralm yalng menggalmbalrkaln alliraln 

alktivitals dallalm sebualh sistem yalng sedalng diralncalng daln balgalimalnal malsing-malsing alliraln beralwall, keputusaln 

yalng mungkin terjaldi, daln balgalimalnal alktivitals tersebut beralkhir [9], Fishbone Dialgralm yalng digunalkaln untuk 

mengalnallisis malsallalh yalng dihaldalpi. Fishbone Dialgralm Ishikalwal dialgralm altalu dikenall dengaln fishbone dialgralm 

aldallalh sallalh saltu metode dalri Seven Quallity Tools yalng digunalkaln untuk mencalri penyebalb dalri timbulnyal sualtu 

malsallalh [10]. Business Model Calnvals untuk melihalt galmbalraln ide bisnis, Business Model Calnvals merupalkaln 

model bisnis yalng terdiri dalri 9 blok alreal alktivitals bisnis, yalng memiliki tujualn memetalkaln stalrtegi untuk 

membalngun bisnis yalng kualt, supalyal bisal memenalngkaln persalingaln daln sukses dallalm jalngkal palnjalng [11], 

Tahapan Pemodelan E-Commerce : Dilalkukaln peralncalngaln model E-Commerce dengaln menggunalkaln tools use 

calse dialgralm untuk menggalmbalrkaln alntalr alktor dengaln sistem daln fungsi alpal saljal yalng alkaln ditalmpilkaln dallalm 

sistem. Selalnjutnyal dilalkukaln peralncalngaln lalyalr untuk website E-Commerce menggunalkaln tools Figma, Tahapan 

Implementasi E-Commerce : Pada tahap ini implementalsi website E-Commerce menggunalkaln Content 

Malnalgement System (CMS) Wordpress menggunalkaln plugin Woocommerce daln beberalpal plugin pendukung 

lalinnya, Tahapan Implementasi Teknik SEO : Teknik SEO yang digunakan pada penelitian ini menggunakan 

On-Page SEO.  

SEO merupalkaln sebualh proses yalng menggunalkaln prinsip-prinsip dalsalr pencalrialn dalri sebualh mesin pencalri 

untuk mendalpaltkaln daln jugal meningkaltkaln nilali indeks peringkalt yalng lebih tinggi untuk sebualh hallalmaln website 

altalu jugal dalpalt digunalkaln untuk meningkaltkaln jumlalh alkses kunjungaln [12], Tahapan Strategi Marketing : 

Penerapan strategi marketing mix pada penelitian ini berupa pembuatan kaltallog produk sehinggal memudalhkaln 

pelalnggaln dallalm mengetalhui informalsi produk, perencalnalaln straltegi halrgal berupal potongaln halrgal daln kupon 

untuk momen tertentu, daln teralkhir perencalnalaln straltegi promosi berupal menggunalkaln broaldcalst WhaltsAlpp daln 

penempaltaln link toko di Falcebook. Straltegi malrketing mix merupalkaln peralngkalt allalt pemalsalraln talktis yalng dalpalt 

dikendallikaln, produk (product), halrgal (price), distribusi (plalce), daln promosi (promotion) yalng dipaldukaln oleh 

perusalhalaln untuk menghalsilkaln respon yalng diinginkaln dallalm palsalr salsalraln [13], Tahapan Selesai : Penulis 

dapat mengambil sebuah kesimpulan pada toko Mbul Foodies hasil analisis, perencanaan, dan Penerapan sistem 

E-Commerce. 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

3.1 Analisis Model Bisnis menggunakan Business Model Canvas (BMC) 

Sebelum membalha ls identifika lsi kebutuhaln sistem E-Commerce, penulis terlebih da lhulu mela lkukaln a lna llisis 

model bisnis perusalha la ln menggunalkaln pendekalta ln Business Model Ca lnva ls (BMC).  Alda lpun Business Model 

Ca lnva ls ya lng diteralpka ln palda l Mbul Foodies dalpa lt dijela lska ln palda l Ga lmbalr 2. 

 
Gambar 2. Business Model Canvas pada Mbul Foodies 
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3.2 Analisis Masalah menggunakan Fishbone Diagram 

Palda l ta lha lpa ln ini, penulis mela lkukaln identifikalsi bisnis ya lng berja lla ln di Mbul Foodies denga ln menggunalka ln 

pendekalta ln Fishbone Dialgra lm. Berikut a ldalla lh ha lsil Alna llisa l ma lsa lla lh bisnis ya lng berjalla ln di Mbul Foodies yalng 

dijela lska ln palda l Ga lmba lr 3. 

 
Gambar 3. Alna llisis Ma lsa lla lh Denga ln Fishbone Dialgra lm 

 

Berda lsa lrka ln halsil a lna llisis perma lsa lla lha ln dialta ls, ma lka l penulis memberikaln solusi ya lng ditalwa lrka ln / 

identifikalsi kebutuhaln sistem ya lng selengkalpnyal da lpa lt diliha lt pa ldal ta lbel 1. 

Tabel 1. Solusi Kebutuhaln Sistem 

Kaltegori 

Malsallalh 

(Caltegories) 

Definisi Malsallalh 

(Problem 

Staltements) 

Penyebalb 

(Caluses) 

Kebutuhaln Bisnis / Solusi SI/TI 

(IS/IT Business/ Solution) 

Proses 

(Process) 

- Pela lnggaln 

kesulita ln dalla lm 

mengetalhui 

informalsi produk 

- Aldmin halnyal memberikaln 

informalsi produk melallui 

broaldca lst Wha ltsAlpp 

- Sistem ha lrus bisa l menyedialka ln 

fitur untuk menalmpilka ln 

informalsi produk seca lra l 

keseluruhaln. 

Proses 

(Process) 

- Pemilik kesulita ln 

mengetalhui 

rekalpitula lsi 

penjualla ln. 

- Belum tersedia lnya l fitur 

untuk melalkukaln 

rekalpitula lsi da lta l penjualla ln. 

- Sistem ha lrus bisa l menyedialka ln 

fitur untuk menalmpilka ln 

rekalpitula lsi penjua lla ln. 

Promosi 

(Promotion) 

- Produk alta lu toko 

tida lk dikenall 

 

- Promosi daln pemalsa lra ln yalng 

kuralng optimall dikalrena lkaln 

ha lnyal mengalnda llkaln 

Wha ltsAlpp da ln Falcebook 

Fa lnspa lge. 

- Sistem ha lrus bisa l mengga lpa li 

ra lnk seo yalng terbalik alga lr sa la lt 

a lda l pembeli yalng sedalng menca lri 

ja ldi lebih mudalh daln ja lngkalua ln 

penjualla ln lebih luals. 

3.3 Analisa Proses Bisnis menggunakan Activity Diagram 

Berikut ini a lda lla lh Proses Pemesa lna ln Produk daln Pemba lya lra ln Produk, pelalnggaln mela lkukaln pemesa lnaln 

produk kemudialn a ldmin menerima l pesa lna ln la llu dila lkukaln penca lta lta ln da lta l pembeli daln produk yalng dipesa ln, 

sela lnjutnya l aldmin alka ln membua lt ta lgihaln pesa lnaln. Pela lnggaln pelalnggaln halrus mela lkukaln pembalya lra ln sesua li dalri 

ta lgiha ln pesa lnaln. Sela lnjutnya l a ldmin a lkaln mela lkukaln pengeceka ln pembalyalra ln. Pemba lyalra ln ya lng sudalh disetujui, 

ma lkal aldmin a lkaln membualt kwita lnsi pemba lyalra ln. Aldalpun a llur dalri pemesa lnaln da ln pembalya lra ln produk ini 

dijela lska ln palda l ga lmbalr 4. 
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Gambar 4. Alctivity Dia lgra lm Pemesa lna ln daln Pemba lyalra ln Produk 

3.4 Pemodelan Sistem E-Commerce menggunakan Use Case Diagram 

Use Calse Dialgralm untuk mengalmbalrkaln interalksi alntalr aklKKktor dengaln sistem E-Commerce. Berikut ini aldallalh 

model fungsionallitals sistem E-Commerce: 

a. Use Calse Dialgralm Malster 

Paldal use calse dialgralm malster ini dibalgi menjaldi dual sisi yalitu sisi Aldmin daln Pelalnggaln. Berikut ini 

merupalkaln use calse dialgralm malster paldal Toko Mbul Foodies: 

1. Use Calse Dialgralm Malster Aldmin 

Paldal use calse dialgralm malster dalri sisi aldmin ini mempunyali beberalpal alktivitals yalng dalpalt dilalkukaln oleh 

aldmin seperti use calse login, use calse talmbalh produk, daln use calse talmbalh kaltegori. Selengkalpnyal dalpalt 

dilihalt paldal galmbalr 5. 

 

Gambar 5. Use Calse Dialgralm Malster Aldmin 

2. Use Calse Dialgralm Malster Pelalnggaln 

Pa lda l use ca lse dialgra lm ma lster da lri sisi a ldmin ini mempunya li beberalpal a lktivita ls ya lng da lpa lt dila lkukaln oleh 

a ldmin seperti use calse register, use ca lse login, use ca lse ta lmba lh produk, daln use ca lse ta lmba lh kaltegori. 

Selengkalpnyal da lpa lt dilihalt pa lda l galmba lr 6. 

 

Gambar 6. Use Ca lse Dia lgra lm Ma lster Pela lngga ln 
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b. Use Calse Dialgralm Tralnsalksi 

Paldal use calse dialgralm tralnsalksi ini dibalgi menjaldi dual sisi yalitu sisi Aldmin daln Pelalnggaln. Berikut ini 

merupalkaln use calse dialgralm malster paldal toko Mbul Foodies: 

1. Use Calse Dialgralm Tralnsalksi Aldmin 

Paldal use calse dialgralm tralnsalksi dalri sisi aldmin ini mempunyali beberalpal alktivitals yalng dalpalt dilalkukaln 

oleh aldmin seperti use calse ubalh pesalnaln. Selengkalpnyal dalpalt dilihalt paldal galmbalr 7. 

 

Gambar 7. Use Calse Dialgralm Tralnsalksi Aldmin 

2. Use Calse Dialgralm Tralnsalksi Pelalnggaln 

Paldal use calse dialgralm tralnsalksi dalri sisi pelalnggaln ini mempunyali beberalpal alktivitals yalng dalpalt dilalkukaln 

oleh aldmin seperti use calse bualt pesalnaln, use calse konfirmalsi pembalyalraln, use calse konfirmalsi pesalnaln 

produk. Selengkalpnyal dalpalt dilihalt paldal galmbalr 8. 

 

Gambar 8. Use Case Diagram Transaksi Pelanggan 

c. Use Ca lse Dia lgra lm La lpora ln 

Use case diagram laporan yang dijalankan oleh pemilik dan admin toko terdiri dari: use case cetak laporan 

orders, use case cetak laporan revenue, use calse cetalk laporan sales, use case cetak laporan rekapitulasi 

sales by date. Selengkapnya dapat dilihat pada Gambar 9. 

 
Gambar 9. Use Ca lse Dia lgra lm La lporaln 

3.5 User Interface Sistem E-Commerce pada Mbul Foodies 

 Berikut aldallalh talmpilaln lalyalr paldal hallalmaln website E-Commerce paldal Mbul Foodies. Pada gambar 10, 

dapat dilihat beranda pada tampilan website E-Commerce Mbul Foodies yang menampilkan informasi 

mengenai produk jajanan. Sedangkan di gambar 11 adalah tampilan pada menu toko yang menyajikan 

informasi terkait produk yang dijual. 

 

Gambar 10. Hallalmaln Beralndal 

 

Gambar 11. Halaman Toko 
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3.6 Implementasi Search Engine Optimization (SEO) 

Implementalsi da lri peneralpa ln Sealrch Engine Optima ltion (SEO) mela llui teknik On-palge SEO menggunalka ln 

Plugin Yoalst SEO yalng terdalpa lt dalla lm CMS Wordpress. Penulis memulali dengaln meng-insta lll Yoa lst SEO daln 

mela lkukaln penyesualia ln da lri pengaltura ln Yoa lst SEO serta l konten yalng di unggalh. Pilih Google Verifica ltion Code 

untuk memalsukkaln kedalla lm Google Sealrch Console. Kemudialn malsukka ln sitema lp da lri Wordpress kedalla lm 

Google Sealrch Console. Kemudialn ma lsukka ln link yalng a lka ln kita l na likkaln ke situs penca lria ln dengaln mengklik 

request indexing. Ha lsil penca lria ln pa ldal situs penca lria ln da lpa lt diliha lt pa ldal ga lmba lr 12 dan hasil penerapan SEO pada 

google search console pada gambar 13. 

 

Gambar 12. Hasil Pencarian Kata Kunci di Google 

 

Gambar 13. Halsil Penerapan paldal Google Sealrch 

Console 

3.7 Implementasi Strategi Marketing Mix 4P 

Straltegi yalng diteralpkaln paldal toko Mbul Foodies aldallalh menggunalkaln straltegi malrketing mix/malrketing 4P. 

Dalri product, price, plalce, dan promotion paldal penelitialn ini halnyal membalhals tentalng product, price, daln 

promotion. Aldalpun halsil implementalsi dalri straltegi malrketing mix 4P dalpalt dilihalt paldal Talbel 2. 

Tabel 2. Straltegi Malrketing Mix 4P 

No Komponen 4P Straltegi malrketing yalng diusulkaln 
Halsil Peneralpaln 

1 Stra ltegi Produk (Product) - Memperbalnyalk valria lsi produk 

- Melengkalpi informalsi tenta lng produk 

 

2 Straltegi Ha lrgal (Price) - Memberikan potongan harga 

- Memberikan kupon pada momen tertentu 

 
3 Stra ltegi Promosi 

(Promotion) 

- Memberikan informasi tentang toko Mbul 

Foodies 
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4. KESIMPULAN 

Berda lsa lrka ln alna llisis ya lng telalh dilalkukaln, penulis membalngun sistem website E-Commerce ini sebalga li solusi 

untuk mengembalngkaln penjua lla ln palda l toko Mbul Foodies ya lng kuralng dikenall ma lsya lra lka lt umum. Sistem E-

Commerce ini juga l dibualt untuk menja lwa lb permalsa lla lha ln ya lng a lda l palda l toko Mbul Foodies da ln dalpa lt disimpulka ln 

seba lga li berikut: Dengaln alda lnya l kalta llog produk berupal halla lma ln produk daln informalsi produk yalng lengkalp, dalpalt 

menyaljika ln informalsi ya lng lengkalp sehinggal pela lnggaln tida lk perlu menunggu wa lktu untuk menalnyalka ln kepalda l 

a ldmin terlebih dalhulu, dengaln peneralpa ln website E-Commerce pa lda l toko Mbul Foodies da ln jugal peneralpa ln mix 

ma lrketing 4P daln SEO dalpa lt meningkaltkaln penjualla ln da ln lebih dikenall lua ls oleh malsya lra lka lt umum, daln dengaln 

a lda lnyal rekalpitula lsi penjua lla ln, informalsi terka lit penjualla ln dalpa lt di alkses da lri a ldmin malupun pemilik. 

Alda lpun sa lra ln yalng dalpa lt penulis berikaln untuk toko Mbul Foodies dalla lm upalya l alga lr sistem berjalla ln dengaln 

ba lik ialla lh: Denga ln alda lnyal implementalsi website E-Commerce ini diha lralpka ln menjaldi balha ln timbalnga ln untuk 

toko Mbul Foodies dalla lm mengembalngkaln bisnisnyal, membualt a lds pa ldal google algalr mudalh di calri da ln alda l 

dihalla lma ln perta lma l palda l sea lrch engine google, daln membualt Wha ltsAlpp Business a lga lr pelalnggaln mudalh 

mengetalhui informalsi produk toko Mbul Foodies. 
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